La informacion una necesaria herramienta en la empresa apicola
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Resumo

La rentabilidad de una explotacion apicola esta condicionada cada vez mas por factores que van mas alla del
manejo, la cosecha o la sanidad de las colmenas. La informacién se convierte entonces en un elemento
fundamental en la empresa apicola. El conocimiento del mercado, marketing, control de calidad, etc. son tan
importantes como el conocimiento técnico o cientifico. Se discute ademas del papel de las nuevas tecnologias en
la informacién e interrelacion entre los apicultores y entre éstos y los medios de comunicacion especializados. Se
aborda también la necesidad de ampliar la comunicacion con la sociedad en general para concienciarla sobre el

papel fundamental de las abejas y la apicultura.
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Manejar informacion puede ser tan
importante en una explotacién apicola como
manejar las colmenas. Conseguir un valor
anadido en la empresa apicola pasa en la
actualidad necesariamente por que el apicultor
ademas de producir asuma su papel como
“empresario” con capacidad para tomar
decisiones no sélo en los aspectos técnico-
ganaderos. El conocimiento del mercado, de los
precios, del marketing, de las tendencias en
materia de politica agraria o incluso de las
ayudas y subvenciones a las que puede tener
acceso son inputs también fundamentales en el
rendimiento final.

Tradicionalmente las revistas técnicas han
cubierto dos funciones basicas: un papel de
“transferencia  tecnoldgica” e informacion
técnica y un papel de cohesién de los sectores
plasmando las noticias y actividades que en
ellos se producen.

Gracias a la primera, las investigaciones y
avances relacionados con la apicultura han
llegado a los profesionales del sector. Pero no
sblo es importante la transmision “vertical” de
conocimientos; la transversalidad, es decir, el
intercambio de experiencias y practicas entre
apicultores, es igualmente necesario y dtil.
Podemos concluir en este apartado que las
revistas ha contribuido, sin duda, a la formacién
de técnicos y apicultores a lo largo de los
ultimos arios.

Respecto a la segunda, es innegable su
labor de cohesién, dando a conocer las
actividades, ferias y jornadas que organizan las

agrupaciones de apicultores y las noticias que
afectan al sector (econdmicas, legislativas,
cosechas, etc.).

Las nuevas tecnologias permiten ahora un
paso mas alla. Internet significa conseguir un
efecto multiplicador de la labor de divulgacién
de estos medios.

Cada vez son mas las revistas que han
volcando a la red sus contenidos con versiones
digitales de sus tradicionales medios de papel.
Pero también han empezado ya a nacer medios
de comunicacién en apicultura “puramente
virtuales”, es decir que s6lo existen en la red.

Sin embargo, aunque Internet es, en efecto,
una basta fuente de datos, es un medio que es
necesario manejar con precaucion. Las mismas
ventajas que ofrece la red, cualquiera puede
con unos minimos conocimientos “colgar” textos
en este espacio virtual, puede convertirse en un
problema. En la red cabe todo y no todo es
serio. Uno de los principales retos actuales es
pues discernir entre el aluvién de datos que
podemos obtener.

Entran aqui en juego de nuevo los medios
especializados en los que los apicultores tienen
depositada su confianza como el medio de
acceder de forma facil y rapida a una
informacién ya evaluada y cuya veracidad y/o
fundamento cientifico han sido previamente
contrastados, de la misma forma que en el
medio tradicional.

Pero Internet significa también inmediatez, la
posibilidad de un intercambio (casi a tiempo



real) en una informacién que puede contribuir a
la transparencia del sector y el mercado y
facilitar a los profesionales herramientas para
decidir en sus explotaciones o negocios.

En estos momentos la apicultura en los
paises productores del mundo que llamamos
desarrollado viene marcada, precisamente, por
el mercado mundial de la miel. Las medidas
antidumping que se toman en Estados Unidos o
los cierres de frontera en la Unién Europea han
afectado y afectan los precios globales y por
tanto los precios internos a los apicultores. Las
cosechas méas o menos abundantes en
Argentina, China, México o Brasil marcaran los
precios a los productores de Europa. Estamos
ya inmersos en una apicultura globalizada.

El sector apicola de los paises
iberoamericanos tiene problemas comunes, no
sblo desde el punto de vista econémico y
comercial, si no también desde el punto de vista
sanitario (nuestras abejas deben luchar contra
las mismas patologias y la amenaza de otras
nuevas) y de la produccion (exigencias en los
controles de calidad, trazabilidad, etc.).

Cierto es que desde Europa, los paises
americanos, en especial Argentina, se han visto
durante muchos anos como competidores
directos, pero cierto es también que a poco que
alguien quiera conocer su realidad es evidente
que sus productores, al igual que los europeos,
aspiran a obtener el mejor precio para sus
mieles y que de conseguirlo se favoreceria un
listbn mas alto en los precios internacionales.
Algunas cooperativas y agrupaciones estan ya
buscando contactos y esfuerzos comunes con
sus homélogos europeos.

La tendencia a la union de esfuerzos y de
empresas para formar estructuras mayores y
mas influyentes es un fendbmeno que viene
dandose en todos los sectores econémicos y la
industria de la miel no ha sido ajena a ello ni en
América (norte y sur) ni en Europa.

También los apicultores pueden aprovechar
esta fluidez en la comunicacion y la informacién
que permiten las nuevas tecnologias para
formar organizaciones “supranacionales” que
trabajen de forma conjunta en sus intereses.

Y por supuesto el mismo argumento es
valido para los medios de comunicacion
especializados, buscando conformar una
cooperacion con el fin de abordar un
provechoso intercambio de informacion,
estableciendo un organismo que gestione,
como primer paso y con el apoyo de Internet y
las nuevas tecnologias, un banco de articulos y

datos de produccién y mercados comun que
permita a los apicultores de los dos lados del
océano conocer, en tiempo real, la situacion de
cada pais. Naturalmente, al igual que los
propios apicultores, los medios deben ser
rentables para sobrevivir, pero es posible
buscar aspectos de colaboracién que no
perjudiquen la justa competencia.

Queda, a mi entender un segundo aspecto,
el de las redes sociales (facebook, twitter, etc.),
a desarrollar en el mundo de la apicultura. Una
forma de relacién y comunicacion en la red en
el que ciertamente la sociedad ha avanzado a
pasos agigantados, pero que requiere de
medios econémicos y un potencial humano que
para los medios de este sector (modesto, no
podemos olvidarlo en su potencial econémico)
son dificiles de asumir.

Sin embargo, ahi estan y no me cabe duda
que mas pronto que tarde tomaran una
relevancia (que ahora todavia tienen sélo a
nivel individual), como una forma de
interrelacion entre los medios de comunicacion
y sus lectores, beneficiosa para ambos.

Estas nuevas herramientas van a posibilitar
también en un futuro cercano (ya lo hacen en
muchos otros sectores) una “suscripcién a
medida”; serdn los propios profesionales
quienes podran confeccionar su  propio
“paquete” informativo con los articulos y temas
que mas le interesen entre la oferta amplia y de
facil acceso que posibilitan las webs.

Por lo dicho hasta ahora podria parecer que
web pone en peligro la edicién tradicional en
papel. Sin embargo no es asi en absoluto, si no
todo lo contrario pues permite dar un valor
afnadido a sus suscriptores que pueden acceder
como clientes preferenciales a los contenidos
que en ella se vuelcan y que completan los de
la edicién tradicional (reportajes fotograficos,
videos, paquetes tematicos, etc.).

Otro aspecto a considerar desde el punto de
vista de la informaciéon es la relacién entre
apicultura y sociedad. Los apicultores sabemos
la importancia de las abejas y las colmenas en
la biodiversidad y la conservacion del medio
ambiente y su labor fundamental en la
polinizacion de cultivos basicos en la
alimentacion humana. De la misma forma
sabemos la importancia de la apicultura en el
mantenimiento de las zonas rurales; cada vez
mas la poblacién mundial se concentrando en
grandes ciudades con el consiguiente abandono
de estas areas rurales.



Es pues fundamental hacer llegar esta
informacion a los consumidores, explicar que la
apicultura no es soélo una ganaderia que da
beneficios a los apicultores si no a la sociedad
en general. Una muestra de que la gente esta
comprendiéndolo en estos ultimos anos son las
reacciones a las noticias sobre el problema de
la desaparicién de las abejas, en especial en
Estados Unidos. Es el Unico aspecto positivo de
este gravisimo problema que afecta a los
apicultores de gran parte del mundo. Dejando al
margen la seriedad vy la rigurosidad de algunas
informaciones  supuestamente  “cientificas”
(como las de los teléfonos maviles por ejemplo),
lo que esta claro es que el problema del
despoblamiento ha conseguido preocupar y
alertar a la sociedad y a algunos gobiernos,
concienciandolos de la necesidad de conservar
a las abejas y a los apicultores.



